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Institut fitr Kommunikation

in sozialen Medien

g © Shopping-List-Spendenshops
(Produkte als Werte, kein tatsachlicher Erwerb)

* Bedarfs-Spendenshops - >
;. y (Produkte als tatsachlicher Erwerb fur Organisation) - < b

—

* Merchandising-Shops
(Werbeartikel und Kampagnenmaterial)
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- * Bereits mehr als 50 Spendenshops in Deutschland

% Spenden als Einkaufserlebnis

<% * Methoden des Ecommerce

* Produktplatzierung

e Achtung teilweise W|rtschaftl_|cher Betrleb
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« § Save the Children

"3

.
COUNTRIES

Donate to our current appeal or visit your local Save
the Children site to find out how to get involved.

DONATE

MORE
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* Relevante Inhalte identifizieren
* Inhalte der Organisation in den Alltag Uubertragen

* Denkimpulse zur Auseinandersetzung mit dem Anliegen

* Aufklarungsauftrag
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b,
* Alternativen zu Text
zB Infografiken

zB Datenbanken mit attraktiven Oberflachen

zB Kalkulationsprogramme fur Selbstmessung

zB Bewegtbilder
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— LoMILLION YEARS AGD,

DIFFERENT ELEPRANT SPECIES



https://www.youtube.com/watch?v=gQelgbDlhuw
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Ausblick uber Trends im
Online-Fundraising

Twitter @ikosom
@joergeisfeld

Facebook \\\\ facebook.com/ikosom

Emall eisfeld-reschke@ikosom.de




Einkaufs-Plattform
Seiten-Widgets
AuktionCrowdfunding-Plabtform

SuchmaschinenSpenden-Plattform
Nebzwerk-Widgets Internetseice
AkGivisten-Fundraising

SocialPayment
Mobile

http://sozialmarketing.de/fundraising-instrumente/


http://www.sozialmarketing.de/fundraising-instrumente/
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Bildquellen

Fundraising praktisch by frnetz (flickr)
producy by rick (flickr)

iIShare by Paul Mayne (flickr)

Hund by Jesse757 (flickr)

Wegweiser by onesevenone (flickr)
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https://www.flickr.com/photos/frnetz/5067392037/in/album-72157635045236570/
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https://www.flickr.com/photos/paulm/1584418819/in/album-48732/
http://www.flickr.com/photos/7721141@N07/3094868007
http://www.flickr.com/photos/onesevenone/3299576152

