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• Was ist Crowdfunding? 

 

• Crowdfunding in Deutschland 

 

• Aus der Praxis: Pressefreiheit trifft Crowdfunding  

 

• Ausblick 

 

 

 

 

Überblick 
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• „crowd“ / Menschenmenge + „funding“ / Finanzierung = 

Crowdfunding 

 

• Projekte und Aktionen hauptsächlich im Internet 

 

• Zur Beteiligung oder zur Spende wird über eigene Webseiten 

und spezielle Plattformen aufgerufen.  

 

 

 

 

Was ist Crowdfunding? 
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Crowdinvesting 

Equity-based-

Crowdfunding 

Lending-based-

Crowdfunding 

Spenden 

Crowdfunding /  

Donation-based-

Crowdfunding  

Klassische 

Crowdfunding /  

Reward-Based 

Crowdfunding 

 

Die Crowd 

investiert in 

Geschäftsideen, 

Projekte sowie 

Immobilien und 

wird am Gewinn 

oder Unternehmen 

selbst beteiligt.  

 

Privatpersonen 

finanzieren 

Mikrokredite und 

erhalten dafür eine 

vorher festgelegte 

Rendite bzw. 

Zinsrate. 

 

Spende ohne 

Gegenleistung. 

Zuwendungs-

bescheinigung. 

Ideelle und 

materielle 

Dankeschöns / 

Gegenleistungen.  

Quelle: www.fuer-gruender.de / www.crowdfunding.de  



• Crowdfunding wächst: Insgesamt eingesammeltes Kapital im Zeitraum (in Mio Euro) 

 

 

 

 

 

 

• Erfolgreich finanzierte Projekte mit Erfolgsquote 
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271 
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57% 61% 58% 

Crowdfunding in Deutschland 

43% 

Quelle: www.fuer-gruender.de 



• 2014 vermittelte Startnext 83 % des Kapitals  

(89 % in Bezug auf die Anzahl der erfolgreich finanzierten Projekte).  

 

• 1. Quartal 2015: Marktanteil von Startnext 90 %, gefolgt von der Plattform 

VisionBakery (5 %).  

 

• Seit 2010 bis zum 31. März 2015 haben 2.917 Projekte erfolgreich  

Kapital gesammelt. Gesamtvolumen bei 18,7 Mio. Euro.  

 

• Bei 5.419 gestarteten Projekte bedeutet das eine Erfolgsquote von 54 %. 
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Crowdfunding in Deutschland 

Quelle: www.fuer-gruender.de 
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Fotos für die Pressefreiheit auf startnext 
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Projektvorbereitung und -start 

• Plattformwahl (Projektart, Transaktionskosten) 

• Projektbeschreibung  

• Video und Bilder 

• Laufzeit  

• Budget  

• Dankeschöns 

• Redaktions- und Kommunikationsplan 
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Test- und Finanzierungsphase 

• Feedback der Community und des Plattformbetreibers einholen  

• Kommunikation auf allen Kanälen  

• Social Media 

• Newsletter 

• Webseite  

• Pressearbeit 

• Versand der Dankeschöns 

• Projektabschluss: 
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Projektblog  

Pinnwand  

Social Media Kanäle   
Facebook, Google+, Twitter, YouTube 

 

  

Webseite 

Sondernewsletter 

Features / 

Presse-

arbeit 

Offline 
Flyer 
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Fundingstatistik: „Fotos für die Pressefreiheit 2015“  
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Ausblick  
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• Crowdfunding wächst! 

 

• Es geht nicht nur um Geld! 

 

• Fokus auf der Community! 

 

• Crowdfunding-Kampagne = Marketing-Kampagne 

 

• Nicht die Organisation, sondern das Projekt steht im Fokus. 

 

• Wir sehen uns 2016 auf Startnext! 
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VIELEN DANK FÜR IHRE AUFMERKSAMKEIT!  


