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Werbespot “John”

https://www.bing.com/videos/riverview/relatedvideo?q=save+the+children+john&mid=4D3EF405CCCF38CF31D94D3EF405CCCF38CF31D9&FORM=VIRE
https://www.ispot.tv/ad/74H_/save-the-children-john


Werbung sollte dazu beitragen, zwischen

Spendenden und der Organisation Vertrauen

herzustellen und entgegengebrachtes Vertrauen

nicht durch unangemessene Kommunikation zu

gefährden.

Ethische Grundsätze
 

Werbung sollte offen und wahrhaftig im Sinne der
Begünstigten erfolgen

Werbung sollte auf einen angemessenem Mitteleinsatz
achten

Werbung darf die Adressaten (Spenderinnen und
Spender) nicht in die Irre führen und keinen
ungemessenen Druck ausüben

Die dargestellten Personen sollten unabhängig von ihrer
jeweiligen Lebenssituation, würdevoll und möglichst in
einen sachlichen Kontext eingebettet gezeigt werden.



Deutscher Werberat (Verhaltensregeln für die

Werbung vor und mit Kindern und Jugendlichen)

Internationaler Pressekodex

DZI Spenden-Siegel-Leitlinien

VENRO-Kodex Entwicklungsbezogene

Öffentlichkeitsarbeit

Deutscher Fundraisingverband “19 Regeln für

eine gute, ethische Fundraisingpraxis” etc.

Regelwerke | Standards
 



Würde, Sicherheit und Partizipation

der gezeigten Personen muss

garantiert sein

Schutz der personenbezogenen

Daten und Bildrechte

Vorurteile und Stereotypen sind zu

vermeiden

Gemeinsamkeiten der Regelwerke
 



Werbung und Öffentlichkeitsarbeit

informieren klar, wahr, sachlich und

offen

Die Würde der Betroffenen wird

geachtet

Umworbene werden nicht unter

Druck gesetzt

Faires und respektvolles Verhalten

gegenüber anderen Organisationen

Spenden-Siegel-Standard Nr. 3
 



Bildsprache

Text | Sprache | Tonalität

Grafische Gestaltung

Authentizität

Postproduktion

Beigaben

Arbeitshilfen von VENRO und DZI
 



Abbildung von Personen

Direkter Blick der Protagonisten

Darstellung von Not und Elend

Darstellung von Krieg, Gewalt, Terror,

Vertreibung, Ausbeutung etc.

Darstellung von Krankheit und Tod

Bildsprache
 



Kritische Bildsprache | Extremdarstellungen
 

Love a Child, Inc. 2015

Disasters Emergency Committee, DEC, Yemen Crisis 2017



Bildsprache | Text | Direkter Blick
 

    World Children’s Fund Deutschland e.V., 2007

Medical Mission International



Aussagen zu Dringlichkeit (eilt, sofort,

noch heute etc.)

Wortgruppe „Spenden und Leben retten“

Vorweggenommener Dank

Nennung von Namen / personalisierte

Spendenwerbung etc.

Text | Sprache
 



Multiple problematische Stilelemente

   Hilfsaktion Noma



Bearbeitung von Bildmaterial

   World Children’s Fund Deutschland 



Golden Radiator Award 
War Child Holland, Batman 2017

https://www.youtube.com/watch?v=tDiwhtcVrbw
https://www.youtube.com/watch?v=tDiwhtcVrbw
https://www.youtube.com/watch?v=tDiwhtcVrbw

